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봄방학 시즌 맞이 
여행 & 리테일 트렌드  

2019년을 위한 준비 사항



연말이 지나고 2월에 접어들면 따뜻한 날씨를 찾아 

또는 스프링 브레이크를 맞아 남쪽 여행지로 떠나려는 

여행자들이 급격히 증가합니다.

뉴욕

올랜도

포트 로더데일

마이애미

로스엔젤레스

라스베이거스

미국 봄 여행 인사이트

2월 한파 속에 따뜻한 도시로 가는 예약이 12월 
평균 대비 더 늘어나는 것은 놀라운 일이 아닙니다.

2018년 2월 미국에서 가장 많이 예약된 항공 여행지

평균 이하 평균

총 예약 수

2월 평균 대비 인덱스화된 예약 수

평균 이상 매우 높음 326100

2018년 1분기 미국의 항공권 판매업체 21곳을 통해 예약된 620만 건의 
항공권에 기반합니다.

색상은 2월 평균 인텍스값에 상응합니다.
어두운 색은 2월에 예약이 훨씬 증가했음을 나타냅니다.

크기는 해당 기간 동안 예약된 항공편 수에 상응합니다.

상위 참조 도시:
마이애미, 올랜드, 뉴욕, 로스엔젤레스, 라스베이거스, 시카고, 달라스, 시애틀

조사 방식

마이애미

+123%

호놀룰루

+122%

올랜도

+114%

티후아나

+193%

캔쿤

+70%

겨울철에는 따뜻한 도시로의 

여행 예약이 증가합니다.



2월에 가장 많이 

예약된 따뜻한 

여행지

여행자들은 편하게 휴식을 
취할 수 있는 곳으로 몰립니다.

일부 도시는 전체 매출의 측면에서 가장 인기 있는 

여행지는 아니지만 2월 중 항공권 구매의 비율이 

특히 높은 곳입니다.

상위를 차지한 도시들은 비치, 엔터테인먼트, 수영장, 

호수, 바다 등 휴양지로서의 가치를 제공하며 기온이 

따뜻한 걸로 잘 알려져 있는 곳들입니다.
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뉴욕

12월 평균 대비 2월 중 가장 많이 예약된 도시

출처: 미국 2018년 2월 중 항공편 예약 수 (인덱스화됨) vs. 2017년 12월 평균



스프링 브레이크 여행 

예약 1월부터 시작

학생들은 부모 세대보다 더 일찍 계획을 세웁니다.

대부분의 미국 대학은 3월에 스프링 브레이크(봄방학)에 

들어갑니다

전체 미국 여행 트렌드에 비추어볼 때, 이 시기에는 

특정 여행지들이 압도적으로 인기가 있습니다.

1월 초 라스베이거스와 마이애미 예약은 급증합니다.

이 두 도시로 가는 예약은 일찌감치 시작되며, 

1월 셋째 주에는 그 수가 2배 이상 증가합니다.

매출은 상승세를 유지하여 2월 셋째 주까지 약 한달 동안 

라스베이거스는 156%, 마이애미는 120%가 증가합니다.

로스엔젤레스와 올랜도처럼 가족 단위 여행에 

적합한 여행지 예약은 증가세가 둔한 편입니다.

12월 평균 대비 인덱스화된 주간 예약
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항공권 총 합계 라스베이거스 로스엔젤레스 마이애미 올랜도출처: 인덱스 값은 이동 평균을 사용하며 12월 평균과의 비교치입니다. 미국 고객들의 총 항공권 

예약 수에 대한 크리테오 데이터는 2018년 1월~3월 수집된 데이터 기준입니다.

264

239

148

117

95

160

136

224

231

121

224

143



호텔 예약은 항공 예약과 
더불어 증가

대부분의 여행자들은 항공편과 
호텔을 동시에 예약합니다.

이 시기에 항공권을 예약하면서   

호텔도 함께 예약을 합니다.

급증세와 피크가 모두 일주일 이내에 발생합니다.

스프링 브레이크의 주요 목적지에서는 숙박 예약이 가장 
높은 우선순위를 가집니다.

한정된 공급과 높은 수요 때문에 소비자들은 숙박할 곳을 

먼저 찾아야 합니다.

여행자들은 여행 출발 직전까지 호텔을 예약하며, 
예약은 30%가 증가하는 3월 중순에 피크에 도달합니다.

호텔/리조트 주간 예약 (인덱스화) vs 항공편 예약
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항공 호텔
출처: 2018년 1분기 미국 고객들의 총 호텔/리조트 및 항공권 예약에 대한 크리테오 

데이터 인덱스화된 주간 매출과 2017년 12월 평균치 비교.
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봄 여행 리테일 소비 증가에 

도움을 줍니다.

여행자들은 여행지에 맞게 짐을 쌉니다.

의류 - 2019년 1월 피크 매출(인덱스화)

출처: 미국 내 1월 마지막 주 매출 (인덱스화)과 12월 평균 비교
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2019년이 시작되고 몇 주 동안 이미 2018년과 유사한 

예약 증가 추이가 나타나고 있습니다.

1월은 봄철 쇼핑을 하는 시기입니다. 그러므로 여행 계획은 

의류와 액세서리 매출을 증가하는데 기여를 합니다.

전체적으로 1월 중에 여름 상품 매출이 

평균 16% 증가했습니다.

태양과 즐거움을 추구하는 여행자들은 반바지, 스커트, 

수영복 등 휴가지에 맞는 패션이 필요합니다.

반바지스커트 수영복
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선글라스는 필수적으로 챙겨야 하는 

아이템입니다! 1월 중에 선글라스 매출이 

55% 증가했습니다.

55%


