
コマースオーディエンス
消費者の購入意欲に関するデータをもとに、御社にとって理想的な                       
オーディエンスにリーチしましょう。 

コマースオーディエンスとは？ たとえば、次のようなオーディエンスを           
ターゲティングできます。

スポーツが趣味の人 
スポーツウェアの人気ブランド、エクササイズ器
具、フィットネス用品を最近閲覧・購入したことの
ある消費者

ラグジュアリー商品の購入者 
ハイエンドなブランドの商品を購入する傾向がある、
高価なハンドバッグの購入を検討している女性など

新米のパパとママ  
ベビー用品や子ども向けグッズを購入している

商品カテゴリー
特定の商品・サービスを活発に検

索・カートに投入・購入しているユ
ーザーにターゲティングします。

広告キャンペーンが効果を最大限引き出すには、適切な消費者に確実にリーチできていることが大前提です。他社のプラットフォ
ームは、広範な社会人口統計データやキーワード、行動履歴などを広告の配信に利用しています。一方、Criteoが活用しているデ
ータは、オンライン上で活発に商品を閲覧・比較・検討している、購入意欲が十分に高まったオーディエンスへのターゲティング
を可能にするものです。 

興味・関心のあるブランド 
小売、電子機器、自動車といったジ
ャンルをまたいで、特定のブランド
を積極的に閲覧しているユーザーに

ターゲティングします。

人口統計
レディース／メンズ用品、購買力な
ど、ユーザーの購入傾向にもとづき

ターゲティングします。

理想的なオーディエンスの構築とターゲティングを実現するには、以下の3つの要素を組み合わせることが重要です。



詳しくは、担当のアカウントストラテジストまでお問合せください。

Criteoのセルフサービス型プラットフォームなら、簡単にターゲットオーディエンスを構築することができます。

Criteoは、オープンなインターネット上で活発に商品を閲覧・購入してい
る20億人以上の匿名ユーザーの行動データを分析しながら、以下を含む数
十億件ものイベント収集しています。

機能：

Criteo広告プラットフォームは、さまざまなタイプのオーディエンスへのターゲティ
ングを可能にして、御社のビジネスゴールの達成を強力にサポートします。 

数百に及ぶ「インマーケ
ットな」セグメント

1日に2回のデータ更新

リーチできる可能性の評
価

使いやすいセルフサービ
ス型のプラットフォーム

オンラインメディアでのインタラクション

ウェブサイトの訪問、商品の検索

アプリのインストール 

オンライン取引

その他のさまざまなイベント

https://www.criteo.com/retargeting-ad-examples/
www.criteo.com/jp/talk-to-an-expert

